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Moodul

Ettevotluse okoslsteem

Kursuse nimetus

Tootearendus ja disainmoétlemine

Klass

11.-12. klass

Kursuse eesmark

Kursuse eesmark on anda Opilastele suUsteemne nagemus kaasaegse
tootearenduse pdhimotetest ja metoodikaist.Teadmised disainmotlemise
rakendamise loogikast majandusprobleemide lahendamisel ning toote ja/voi
teenuse loomise protsessist. Opilased saavad oskused arendada iseseisvalt ja
loovalt uudseid ning mitmekesiseid tooteid ja teenuseid, arvestades klientide
tagasiside, majandusmuutuste ning konkurentsiga.

Kursuse jooksul viiakse labi reaalne tooteaernduse projekt.

Kursuse sisu luhikokkuvote

Kursusel kastiletakse erinevaid disainmotlemise ja tootearenduse protsessiga
seotud teemasid:

Meeskonnatod alused. Disainmotlemine. Disainmotlemise protsessi rakendamine
meeskonnatdds. Ideede genereerimine meeskonnas.

Toote ja teenuse disaini mudelid. Meetodid ehk tdoriistad toote/teenuse disainis.
Toodete/teenuste arendamine ja parendamine.

Tootearendus, kui toote elutsukli osa. Toote elutsukli mudel. Loovus
tootearenduses ja turunduses (innovatsioon, uuenduslikkus). Turunduskeskkonna
moiste, komponendid ja valdkondlikud eriparad. Turundusinfo kogumise
eesmargid ja meetodid. Patendi- ja turu-uuringud.

Opilane &pib meekonnas arendama ideid toote ja/vdi teenuse loomiseks. Tekib
julgus ning areneb analUusivéime ja motivatsioon oma ideede realiseerimiseks.
Tekib mdbistmine, et sobivaim on tooteidee, millel on kdige enam turupotentsiaali,
mis rahuldab klientide vajadusi kodige paremini ning millel on selge
konkurentsieelis.
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Loiming teiste Oppeainete
pariseluga

ja

Oppekaigud ja kohtumised spetsialistidega véimaldavad tutvuda

pariselu ja paristdodga.

Ettevalmistus uurimistooks ja dpilasfirma tegevuseks, osalemine ainevdistlustel ja
konkursidel.

Majandus: arimudelid, tootearendusprojektide rahastamine; Kunstidpetus: toote
disainimine, tootele/teenusele identiteedi andmine, tootejoonised.

Geograafia: globaalsed turud toodetele/teenustele.

Matemaatika: tulu ja kulu arvutamine, omahinna ja muugihinna kujudamine,
projekti tasuvuse analuus.

Eesti keel: meediaallikate analtus, arutlusoskuse kujundamine, esitluste keeleline
korrektsus.

V&orkeel: sbnavara taienemine erinevate infoallikatega téotamisel.

Psuhholoogia: klientide isikuomaduste anallUus, mdjutamine, empaatiavdoime,
meeskonnatdd juhtimine.

Informaatika: info otsimine, levitamine ja andmetdotlus.

Akadeemilise aususe arendamine

Kursuse alguses tutvustatakse Opilastele Miina Harma GUmnaasiumi
akadeemilise aususe juhendit. Selgitatakse ausa kaitumise pdhimotteid ning
ebaausa kaitumise tagajargi, selgitatakse, mis on plagiaat.

Kursuse jooksul koostatavate esitluste ja arutluste puhul on kohustus ara markida
kodik kasutatud allikad ja nende kajastamisel kasutada korrektset viitamist.

Oppija profiili rakendamine

Uuriv — &ppija oskab 6ppida iseseisvalt, planeerida ja labi viia uurimuslikke toid ja
teha koostddd, et leida uusi toote/teenuse disaini lahendusi. Koostdds
kaasoOpilastega rUhma- ja paaristdéode kaigus toetatakse Opilaste suhtlemisoskusi,
kujundatakse nende kriitilist motlemist ning loovust.

Suhtleja — d6ppija avaldab oma arvamust, osaleb lugupidavalt diskussioonides,
arvestab teiste arvamusega ning suudab leida kompromisse erimeelsuste
tekkimisel toote/teenuse disainiprotsessi juhtimisel.

Julge — &6ppija tegutseb kursusel pustitatud eesmarkide nimel labimoledult ning
julgeb vétta vastu otsuseid, nii koostdos kaasdppijatega kui ka iseseisvalt. Julgeb
algatada asjakohaseid diskussioone, tdstatada probleeme, pakkuda erinevaid
disaini lahendusi, viia ellu ideid ning vajadusel kusida abi.

Moétleja - Gppija modtleb kriitiliselt 1abi oma toote/teenuse arendusprotsessi
kavandamise alased otsused on iseseisvalt teemakohast informatsiooni otsides ja
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seda kasutades allikakriitine
Opioskuste, sh digioskuste | Tootearendusprotsessi labimine erinevaid digikeskkondi kasutades. Digisisu
arendamine loomine, info hankimine ja analuus rakenduste abil ning edastamine erinevate

digikeskondade vahendusel. Oppellesannete sooritamine esitluste koostamine
sobivas digitaalses 0Opikeskkonnas. Veebipdhiste Oppevahendite sihiparane
kasutamine.

OPIOSKUSED

Mébtlemisoskused:

Kriitiline motlemine: oskab jalgida olukordi, et probleeme ara tunda, kogub ja
korrastab asjakohast informatsiooni, et sbnastada argumenti.

Loov mdbtlemine: kasutab uute ideede ja uurimisteemade leidmiseks ajurdnnakut
ja jooniseid; kaalutleb ideid, sh neid, mis tunduvad véimatud, loob ocotamatuid vai
tavatuid seoseid objektide ja/vdi ideede vahel; disainib uusi masinaid, vahendeid,
tehnoloogiaid voi uuendusi olemasolevatele.

Suhtlemisoskused

Infovahetus: annab ja votab vastu sisulist tagasisidet, arutleb argumenteeritult nii
kaasoOpilaste kui dpetajatega;

Sotsiaalsed oskused

Efektiivne koostod teistega: kasutab ohutult sotsiaalmeediat suhete loomiseks ja
arendamiseks, delegeerib ja jagab vastutust, votab vastutust oma tegude eest,
haldab ja lahendab konflikte ja oskab todtada meeskonnas, kuulab ara teised
vaatenurgad ja ideed, votab meeskonnas nii juhirolli kui teisi rolle.

DIGIOSKUSED

Info ja andmekirjaoskus: digitaalsete materjalide haldamine sobivad
digikeskkonnas.

Suhtlus ja koostdo digikeskkonnas: digitaalsed suhtluskeskkonnad, nende
piirangud ja voOimalused, Oppeulesannete sooritamine sobivas digitaalses
Opikeskkonnas, veebipdhiste dppevahendite sihiparane kasutamine.
Digiturvalisus: andmekaitse (GDPR) digused ja kohustused, digikeskkonna ja
fUusilise keskkonna vaheline tasakaal, teadlike otsuste tegemine digitehnoloogia
valimisel ja kasutamisel.

Digisisu loomine: veebipdhise kusimustiku loomine, andmete kogumine ning
ananluusimine.
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Opitulemused

Kursuse labinud 6ppija:

-teab toote ja/vdi teenuse disaini olemust ning oskab kasutada peamisi disaini
tooriistu;

-oskab rakendada disainmotlemise loogikat majandusprobleemide lahendamisel,
-kasutab ajurunnakut idee leidmiseks mille kaudu tddéandjale, kliendile voi
partnerile vaartust luua;

-oskab leida ja anallUuUsida asjakohast teavet ideede teostamiseks ning hinnata
allika usaldusvaarsust;

-suudab esitada ja kaitsta oma seisukohti ja ideid ning teeb otsuseid ja
eksperimenteerib;

-loob toote/teenuse, lahtudes disainiprotsessist, sh potentsiaalsete klientide
tagasisidest, sihtgrupist, tasuvusest ja olemasolevatest ressurssidest;

- kujundab toote ja/vdi teenuse hinna;

-anallusib klientide tagasisidet eesmargiga hinnata tooteuuenduse voi uue
toote/teenuse arendamise vajadusi;

-oskab analUUsida toote ja/vdi teenuse erinevaid omadusi, teha ettepanekuid
toote omaduste parendamiseks ja pakkuda omapoolseid lahendusi tehniliseks
teostuseks;

- motestab potentsiaalsete klientide/kasutajate soovide ja vajaduste muutumist
ajas ning seostab muutusi toote elutsukliga;

- kavandab meeskonnas tegevuskava valitud probleemi jatkusuutliku lahenduse,
toote ja/vdi teenuse elluviimiseks;

-oskab meeskonnas jaotada Ulesandeid ning vastu votta Uhiseid otsuseid
kasutades Oppeaines omandatud teadmisi;

- esitleb valitud ideed kaasoOpilastele, teistele meeskondadele.

Hindamine Kursuse  kokkuvdtva hinde  kujunemise aluseks on meeskondliku
tootearendusliku projekti teostamine pustitatud probleemi lahendamiseks.
Loodud toote ja/vdi teenuse idee esitlemine kaasdpilastele ning tutvustamine
potentsiaalsetele kliendi sihtruhmadele (sh klientidelt saadud tagasiside
anallus).

Oppekaiigud, projektid, | Osaletakse HAKATONIL, todtubades, teemapaevadel ja veebiloengutel.

kulalisesinejad jms

Kohtutakse valdkonna spetsialistidega koolis ja valjaspool kooli, kaasates neid ka
tundide |abiviimisse. Korraldatakse Oppekaike valdkonna ettevotetesse,
loomemajanduse arenduskesustesse (nadit: Tartu Loomemajanduskekus).
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Voimalusel koostdoprojektid teiste koolide dpilastega kodu- ja valismaal, laatadel
ja messidel osalemine.

Teemakohased e-kulalistunnid, to6- voi opilasvarjuks olemine loomemajanduse
valdkonna todtavatele voi dppivatele inimestele.

Oppetdd diferentseerimine

Osalemine innovatsiooni ja tootedisainialastes programmides, konkursidel,
olUmpiaadidel ja ainevdistlustel.

Individuaalse 0Oppekava vdimaldamine koos eesmarkide seadmise ja
reflektsiooniga.

Ettevalmistus uurimistooks ja Opilasfirma tegevuseks.

Oppematerjalid
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Kallas, E., Loovustehnikad. 99 viisi ideede leidmiseks, Ecoprint AS, 2015
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Ettevotluse Digidpik - Ettevotlusdpe 4. taseme kutsedppes
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