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Valdkond

Keel ja kirjandus

Kursuse nimetus

Meedia ja mojutamine

Klass

1. klass

Kursuse eesmark

Opilane dpib mdistma, kuidas meedia mdjutab tema elu ja kuidas hoiduda nn
ajupesust.

Kursuse sisu luhikokkuvote

Olulisemad meediazanrid (uudis, reportaaz, intervjuu, arvamus). Meediatekstide
seostamine: viited ja vihjed, vahendamise ulatus ja eesmargid. Keel info ja
suhteloome teenistuses.

Meediakanalid. Tahtsamad meediakanalid Eestis, eriala- ja huviajakirjad, raadio- ja
telekanalid, internet, paber- ja online-valjaanded, kvaliteetajakirjanduse ja
meelelahutusajakirjanduse erinevused. Kirjutatud teksti, kuuldeteksti ja
audiovisuaalse teksti esitusviisid ning vahendid. Eri tUUpi meediatekstide
vastuvotu spetsiifika; verbaalse teksti taju heli ja pildi kontekstis.

Meediatekstide usaldusvaarsus. Suhtlus internetiportaalides.

Reklaam (kommertsreklaam, poliitiline reklaam, sotsiaalreklaam).

Loiming teiste Oppeainete ja
pariseluga

Léiming Uhiskonnadpetusega: poliitreklaam, sotsiaalreklaam. Meediatekstide
tundmine dpetab Opilast argumenteerima ja looma sisukamat arutlust.
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Akadeemilise aususe arendamine

Artiklite ja esitluste tegemisega seoses Opilased saavad selgitusi selle kohta,
kuidas vormistada tood nii, et ei tekiks kahtlusi, et t66 on plagiaat.

Oppija profiili rakendamine

Opilane dpib métlema kriitiliselt ja analttsima infot, mida edastab meedia. Oskab
kaasa raadkida meedia téstatatud probleemidele . Opilane tahab teada saada uusi
asju ja loob seoseid uue info ja eelnevate teadmiste vahel. Tunneb huvi meid
Umbritseva vastu ning moistab erinevaid vaatenurki, mida meedia voib pakkuda.

Opioskuste, sh digioskuste
arendamine

Opilane 8pib lugema kriitiliselt ja funktsionaalselt meediatekste, kasutama
ohutult sotsiaalmeediat suhete loomiseks ja arendamiseks

Opitulemused

1) tunneb Mmeediakanaleid, trukimeedia, raadio, televisiooni ja elektroonilise
meedia erijooni ning olulisi tekstiliike;

2) teab teksti Uldtunnuseid ning eri tekstide vastuvotu isearasusi;

3) on teadlik meediateksti vastuvotu eriparast ja selle pdhjustest;

4) on omandanud tekstianalUusi pohivotted; analtUsib verbaalset teksti
visuaalses ja audiovisuaalses kontekstis;

5) tajub teksti autori eesmarke ning motiive; leiab viiteid ja vihjeid teistele
tekstidele, tolgendab teksti seostuvate tekstide kontekstis;

6) eristab fakti arvamusest ning usaldusvaarset infot kUsitavast;

7) tunneb meediatekstis ara argumendid ja pohilised mojutamisvotted;

8) analuusib kriitiliselt reklaami ning arutleb reklaami ja mainekujunduse
teemadel;

9) oskab valjendada oma seisukohta loetu ja kuuldu kohta ning valida selleks
sobivaid keelevahendeid

Hindamine

Eristav hindamine-klassikirjand, meediatekst, ettekanne, reklaam.

Oppekaiigud, projektid,
kulalisesinejad jms

Voimalusel kohtumised ajakirjanike ja meediavaljaannete juhtidega

Oppetdo diferentseerimine

Suunata 6pilasi avaldama oma tekste meediavaljaannetes ja tegema kaastood
Tabula Rasale
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Oppematerijalid

K. Aava, U. Salumae ,Meedia ja mdjutamine”, Eve Tisler, Lauri Tankler ,Meedia ja
mojutamine” ERR saated, trukimeedia valjaanded




